Sveriges Gronaste Varumérke

differ

Anglamark och SJ Sveriges gronaste varuméirken

Nir svenskarna fritt fatt utse Sveriges grénaste varumirke, gar Anglamark segrande
ur striden. Nar miljoprofilen hos 79 vialkdnda varumarken i atta olika branscher
utvarderas, vinner SJ.

| arets undersokning har svenskarna aterigen fatt utse Sveriges gronaste varumarke i tva
olika kategorier. Anglamark star som segrare i den 6ppna kategorin, medan SJ vinner pa den
slutna listan.

— Saval Anglamark som SJ har under en langre tid varit duktiga pa att kommunicera
sitt miljdarbete. Genom ett langsiktigt och arligt engagemang har milj- och
hallbarhetsarbetet blivit en naturlig del av varumarkena hos bada féretagen. Bada ar
val varda segern, sager Ulrika Burling, vd pa Differ.

Svenskarna har dessutom fatt redogora for sin syn pa miljé- och hallbarhetsarbete i atta olika
branscher. Undersékningen visar att intresset for gréna varumarken har 6kat nagot jamfort
med 2010. Respondenterna tycker att det ar viktigt att géra grona val i bilbranschen,
elbranschen och i dagligvaruhandeln. Daremot ar intresset lagt vad géaller snabbmat, resor
och heminredning. Svenskarna ar heller inte beredda att betala extra for att valja gront. Fler
an halften upplever dessutom att det ar svart att géra gréna val.

— Konsumenten upplever fortfarande att det ar svart att fatta grona kopbeslut. Olika
miljo- och hallbarhetsmarkningar tillsammans med standigt nya rén kring hur man som
konsument ska leva for att vara klimatsmart forvirrar. Detta utgdr samtidigt en mgjlighet
till differentiering for foretagen. Det galler att g& bortom de vanliga etiketterna och
forklara pa vilket satt hallbarhetsarbetet verkligen gor skillnad, séager Ulrika Burling.

Det ar fjarde aret i rad som varumarkesbyran Differ tillsammans med understkningsféretaget
YouGov genomfért undersékningen Sveriges gronaste varumarke. Undersdkningen gick ut
till 1027 respondenter i aldern 15-74 &r. Datainsamlingen skedde under oktober 2011.
Malsattningen ar att folja svenska konsumenters syn pa miljé- och héllbarhetsarbete bland
foretag i utvalda branscher.

For att ta del av undersodkningen, besodk: www.differ.com/sgv
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Differ &r managementkonsulter specialiserade pa varumérkesutveckling. Sedan starten 1996 har vi
hjalpt éver 300 av Nordens ledande féretag med att stdrka sin konkurrenskraft genom ett fokuserat
varumérkesarbete.



